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Publicidade Display

FORMATOS - Desktop

Outlimit (800x600px)

Billboard (970x250px)

Retangulo médio (300x250px)

Hiper banner (970x90 px)

Correio p—___ s

Imagens meramente ilustrativas

Retangulo médio — inread (300x250px)

Super banner (728x90px)

Half page (300x600px)

Video inRead (16:9)
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Publicidade Display

FORMATOS - Mobile

Imagens meramente ilustrativas

Banner mobile (320x50px) Retangulo médio (300x250px) Video inRead (16:9)
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Zﬁv\/p Publicidade Display

VALORES - Desktop

Formato Dimensao Plataforma Pagina Unidade de venda Valor
Outlimit — Didria Home 800x600 Desktop Home Diaria RS 7.293
Outlimit — Diaria Internas 800x600 Desktop Internas Diaria RS 7,293
Billboard — Diaria Home 970x250 Desktop Home Didria RS 6.685
Billboard 970x250 Desktop Home ou Internas CPM* RS 83
Hiper banner 970x90 Desktop Home ou Internas CPM* RS 77
Super banner 728x90 Desktop Home ou Internas CPM* RS 82
Half page — lateral fixa 300x600 Desktop Internas CPM* RS 62
Retangulo médio 300x250 Desktop Home ou Internas CPM* RS 72
Video inRead** 16:9 (530x280px ) Desktop Internas CPM* RS 54
Publicidade Legal Desktop Cm/col RS 404

A veiculacdo por diaria tem limite de até 02 anunciantes de segmentos diferentes por formato.

e ~ Segmentagdo com acréscimo de 15% ao valor.
— E ifi : g ¢
[\ Speciticacoes *Expansivos somar 15%.
/( ** \Video de até 30”.
aL__\ O Correio24horas é multiplataforma.
——

= As especificagdes ndo valem para a Publicidade Legal.

>



\ Publicidade Display

VALORES - Mobile

Formato Dimensao Plataforma Pagina Unidade de venda Valor
Banner Mobile 320x50 Mobile Home ou Internas CPM RS 49
Retangulo médio 300x250 Mobile Home ou Internas CPM RS 62
Video inRead** 16:9 (300x250px) Mobile Internas CPM RS 54
Publicidade Legal Mobile Cm/col RS 404

Especificacoes:

A veiculacdo por didria tem limite de até 02 anunciantes de segmentos diferentes por formato.

Segmentacdo com acréscimo de 15% ao valor.
** Video de até 30”.
O Correio24horas é multiplataforma.



\ Publicidade Display

PACOTES SUGERIDOS

Alcance uma maior audiéncia com economia

- Unidade de Valor com desconto Al
Pacote Plataforma Pagina Formato Frequencia
venda do pacote
Outlimit Desktop Desktop Home e Interna Outlimit - 800 x 600 Diaria RS 13.130 3/UU hora
Topo ROS Desktop e Mobile Home e Interna 970 x 250 e 320 x 50 Diaria RS 21.479 3/UU hora
Banner inRead* Desktop e Mobile Home e Interna 300x250 Diaria RS 21.993 3/UU hora

*Home 3 rolagem + InternainRead
A veiculacdo por didria tem limite de até 02 anunciantes por formato.
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Branded Content

Fale diretamente com o leitor do Correio. No C24h, além da publicidade display, marcas,
patrocinadores e parceiros tém a oportunidade de fortalecer seu posicionamento por
meio de conteudos editoriais e patrocinados, ampliando a visibilidade da sua expertise e
do seu ponto de vista sobre temas relevantes.

Alinhada as estratégias de branded content, essa iniciativa permite uma conexao mais
proxima e qualificada com o publico. Ao oferecer conteudos relevantes, uteis'e
confiaveis, sua marca gera engajamento, constroi autoridade, aprofunda o
relacionamento com clientes e potenciais consumidores e reforca uma percepcao
positiva, com impacto direto nos resultados de negocio e nas vendas.



Branded Content — . —reeeeie

0 _» Correid - B

wenerais goruos : - wtron crtodon '
secretario de Trump critica _ =
diversidade nas Forgas ~ e Q
Armadas
' 4 4

3700 CoRMEO _‘ _‘

Cinema a céu aberto: SESI @ SENAI abrem 2 mil

completa e como

garantir seu ingresso

vagas gratuitas para SRR .
Valor RS 8.163 confira programacio o . st st s 7
na Bahia; veja como se bbb

inscrever

1 conteudo com 2 didrias na home; Chamada . . ' - . - ey
5 dias de recirculagdo; na home do v 9y m Wﬁ —
Correio24h , ak X 7. A

* Selo de oferecimento no final do conteudo (opcional);

* Possibilidade de compartilhamento do conteddo em uma Correid §
rede social do correio, formato story, com marcagdo do perfil e T T s e %

e hashtag do cliente; Bode DOr fple nameeee ERIEEE

¢ Minimo de 10 fotos por matéria, no formato 1.200 x 800 el = Fankind da MR Corsii %
pixels, em JPG, com até 1 MB cada; P i 0 i g o e

+ |dentificacdo de conteldo patrocinado. s é
S

Condigoes:

* Imagens sujeitas a avaliagcdo do veiculo.
* 0O conteudo textual fornecido pelo cliente serd submetido a avaliagdo editorial do Correio.
e O titulo podera passar por adequagdes editoriais, quando necessdrio, com o objetivo de garantir

© Compiero Aanga S, locatzado na Barss, faz pare 03 Reos D'Or Crédiio: DIvLIGaGao/Reds D'Or

melhor desempenho, clareza e alinhamento aos padrdes do veiculo, preservando a mensagem Pagina oAl P

2 Rede D'Or como a empresa de saide mais confidvel do Brasi. O levantamento & um dos
mais respetados do mundo corporativo e ouviu 85 mil pessoas em 20 paises, somando 200

Interna no mil avaliagies & meio minZo de mencies anasadas na intemet

principal da marca.
e As fotos devem ser enviadas com identificacdo de legenda e crédito do fotdgrafo. : T '
Correio24h Sl e e e e e e e e

e Estdo previstas até 03 ajustes do conteldo. Apds essa quantidade, sera cobrado um valor S gt s
adicional de RS 500,00 por ajuste.
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EspecificagOes Técnicas

FORMATOS

Formato Dimensao Peso maximo Localizacao Extensao
DESKTOP
Billboard 970x250 150 kb Home e internas gif, .jpg, .png e html 5
Half page 300x600 150 kb Internas gif, .jpg, .png e html 5
Hiper banner 970x90 150 kb Home e internas gif, .jpg, .png e html 5
Outlimit 800x600 150 kb Home e internas .gif, .jpg, .png e html 5
Retangulo médio 300x250 150 kb Home e internas gif, .jpg, .png e html 5
Super banner 728x90 100 kb Home e internas gif, .jpg, .png e html 5
Video inRead 16:9 30 MB Internas MP4, MOV ou link do YouTube
MOBILE
Banner mobile 320x50 60 kb Home e internas gif, .jpg, .png e html 5
Retangulo médio 300x250 150 kb Home e internas gif, .jpg, .png e html 5
Video inRead 16:9 30 MB Internas MP4, MOV ou link do YouTube
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Publicidade Display

ESPECIFICACOES TECNICAS

Envio de pecas em HTML5

Estrutura: os assets devem estar no mesmo nivel do html principal, ou seja,
- Formatos de publicidade HTML5 aceitos ndo devem existir pastas organizando os assets:

1. Tags de terceiros: aceitamos tags de adservers parceiros, com pecas

produzidas em HTMLS5, desde que as especificagdes deste guia sejam E@ logic.js css
respeitadas. Macros de click: %%CLICK_URL_UNESC%% / cachebuster: | Backuplmage_970:250.png imagens
%%CACHEBUSTER% %; & barra.png s

| logo.png | | index.html

2. Doubleclick Campaing Manager (DCM) tags: desde que as especificacdes o dex htrnl

style.css
pista.gif \/
carro.jpg

deste guia sejam respeitadas;

X

3. Criativos com HTML5 completo (self-contained): um Unico cédigo HTMLS,

F & ™

sem nenhum asset necessario. Lembrando que os assets também nao podem
estar em links externos;

4. Pacote (zip) HTML5: Unico arquivo Zip, contendo o HTML principal e os
assets necessarios, como CSS, JS, IMAGENS;

\



Publicidade Display

ESPECIFICACOES TECNICAS

Nomear o arquivo da seguinte forma: site_formato_data(02092015).zip; - Tags de Click

Variavel chamada clickTag: existem algumas maneiras de utilizar a variavel
clickTag no anuncio e em todas elas a pagina do anunciante deve abrir em uma
nova janela ou aba do navegador, sempre inclua o cddigo abaixo no inicio do

Assets suportados: .jpg, .png, .gif, .css, .js, .mp4;

Video: arquivos de videos sé podem ser carregados a partir do acionamento do

play pelo usuario. O link para os arquivos devem ser para servidores de ML

streaming, ou servidores externos, quando ultrapassam o limite de peso do <script type="text/javascript">

pacote do criativo. Os arquivos de video exigem uma extensdo *.mp4. O formato var clickTag = "%%CLICK_URL_ESC%%%%DEST_URL%%";
mp4 maximiza a compatibilidade entre o navegador e os dispositivos. O codec </script>

deve ser H.264; -
Outra possibilidade

Fontes: aceito fontes do Google Fonts (link);
<a href="javascript: window.open(clickTag, '_blank')"></a>

CSS: *.css; . .
Multiplos cliques

R B - A . . _
Javascript: *.js - Nao é permitido referéncia a arquivos js e bibliotecas externas, <script type="text/javascript”>

apenas aos assets do pacote; var clickTag = “%%CLICK_URL_ESC%%”;
document.getElementByld(”link_destinol”).href =

Videos: formato .mp4 Codec h264 (arquivos de videos sé podem ser carregados clickTag+”http://exemplo.com/link1”

a partir do acionamento do play pelo usuario); document.getElementByld(”link_destino2”).href =
clickTag+”http://exemplo.com/link2”
Peso maximo: 150kB. </script>

\ . 4



Publicidade Display

ESPECIFICACOES TECNICAS

Nomear o arquivo da seguinte forma: site_formato_data(02092015).zip; - Tags de Click

Variavel chamada clickTag: existem algumas maneiras de utilizar a variavel
clickTag no anuncio e em todas elas a pagina do anunciante deve abrir em uma
nova janela ou aba do navegador, sempre inclua o cddigo abaixo no inicio do

Assets suportados: .jpg, .png, .gif, .css, .js, .mp4;

Video: arquivos de videos sé podem ser carregados a partir do acionamento do

play pelo usuario. O link para os arquivos devem ser para servidores de ML

streaming, ou servidores externos, quando ultrapassam o limite de peso do <script type="text/javascript">

pacote do criativo. Os arquivos de video exigem uma extensdo *.mp4. O formato var clickTag = "%%CLICK_URL_ESC%%%%DEST_URL%%";
mp4 maximiza a compatibilidade entre o navegador e os dispositivos. O codec </script>

deve ser H.264; -
Outra possibilidade

Fontes: aceito fontes do Google Fonts (link);
<a href="javascript: window.open(clickTag, '_blank')"></a>

CSS: *.css; . .
Multiplos cliques

R B - A . . _
Javascript: *.js - Nao é permitido referéncia a arquivos js e bibliotecas externas, <script type="text/javascript”>

apenas aos assets do pacote; var clickTag = “%%CLICK_URL_ESC%%”;
document.getElementByld(”link_destinol”).href =

Videos: formato .mp4 Codec h264 (arquivos de videos sé podem ser carregados clickTag+”http://exemplo.com/link1”

a partir do acionamento do play pelo usuario); document.getElementByld(”link_destino2”).href =
clickTag+”http://exemplo.com/link2”
Peso maximo: 150kB. </script>
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Publicidade Display

ESPECIFICACOES TECNICAS

Boas praticas
1. Animacgodes

Evite a0 maximo o uso de javascripts para animacodes / transi¢oes, dando
sempre preferéncia ao recurso de transicdes do CSS.

2. Fontes

Para textos estaticos use o recurso de reducao de peso das fontes do Google
Fonts (ver item Fontes).

3. Javascripts
Evite recursos que elevem o processamento da maquina do usuario, como

loopings, Intervals, efeitos, etc. Isso prejudica a experiéncia do usudrio e a
navegagado nas paginas.

\

jQuery ndo é recomendado para anuncios HTML5 pelas seguintes razoes:

Desempenho reduzido em dispositivos méveis por causa da dependéncia de
animacdes baseadas em tempo;

Ponderacdo desnecessaria de arquivos: a maioria das funcionalidades da biblioteca
nao é necessaria. Como alternativa, procure bibliotecas mais leves, como a
“zepto.js”.

Prazo: a peca deve ser enviada com antecedéncia minima de 24 hs da data de
veiculacdo, até as 17h.

Prints: os prints sdo retirados e enviados no 12 dia util de veiculacdo, do quadro
inicial e final da pega. Nao retiramos prints nos finais de semana e feriados.

http://exemplo.com/link2



Correics
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